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  Canon 30%

  Panasonic 13,5%

  Nikon 13%

  Sony (12%)

  Olympus 7,5%

  Samsung 7%

  Fuji 5,6%

  Kodak 4,2%

  Konica Minolta 2,4%

  Inne 5,20%

Schemat 1. Popularno ��  producentów aparatów cyfrowych  
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  0,3 - 4mln 6%

  4,1 - 6mln 52%

  6,1 - 8mln 29%

  8,1 - 10mln 11%

  powy� ej 10mln 2%
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Schemat 2. Popularno ��  aparatów cyfrowych pod wzgl � dem rozdzielczo � ci matrycy (dane w pikselach)  
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Canon PowerShot A610 '���������(����  )*���
����  +++�	��,�-�./0�	�  

Panasonic Lumix DMC-FZ30 '���������(����� *���
���� � -�0+)�	��,�.�+//�	��

CANON PowerShot S2 IS '���������(����� )1���
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Panasonic DMC-FZ7 '���������(����� 2+���
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NIKON D50 body '���������(����� -3���
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PANASONIC NV-GS35 4��������(����� +���
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Panasonic NV-GS27 4��������(����� 21���
���� � 001�	��5�-�2./�	��

Panasonic NV-GS37 4��������(����� 2.���
���� � -�-+2�	��5�-�0.1�	��
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Brak 2 - 4,9 x 5 - 7,9x 8 - 10,9 x 11 x i powy� ej

  Zoom optyczny

  Zoom cyfrowy

Schemat 3. Popularno ��  aparatów cyfrowych pod wzgl � dem mo � liwo � ci przybli � ania obiektów  
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Kingston SecureDigital 512 MB 4������������  )0���
����  ).�	��,�-*0�	�  

Kingston SecureDigital 1 GB 4������������� )-���
���� � 3.8/1�	��5�-3*�	��

“Liderzy popularno � ci” w � ród najcz �� ciej wybieranych grup produktów z bran � y Fotografia 
(produkty prezentowane na Ceneo.pl w sierpniu 2006r .) 
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  Acer (24%)

  Toshiba (21%)

  Asus (18%)

  HP (12%)

  Fujitsu-Siemens
(7%)
  IBM (4%)

  Dell (3%)

  Aristo (2%)
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0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Procesory

  Intel Celeron (38%)

  Intel Pentium M (23%)

  AMD Sempron (12%)

  Intel Core Duo (10%)

  Intel Pentium4 (8%)

  AMD Turion (6%)

  Inny (3%)
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0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Twarde dy ski

  60GB (44%)

  40 GB (26%)

  80 GB (20%)

  100 GB (7%)

  120 GB (1%)

  Inny (2%)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Pami��  RAM

  512 MB (64%)

  256 MB (23%)

  1024 MB (11%)

  128 MB (1%)

  Inny (1%)
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0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Nap� d optyczny

  DVD-Dual (54%)

  DVD-SMulti (15%)

  Combo (11%)

  DVD-RW (10%)

  Inny (10%)
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0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Rozmiar ekranu

  15,4 i 15 cali (82%)

  14 cali (7%)

  17 cali (5%)

  12 cali (3%)

  16 cali (1%)

  Inny (2%)
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  Samsung (25%)

  LG (21%)

  Sony (10%)

  BenQ (6%)

  Acer (5%)

  Belinea (5%)

  Philips (4%)

  Inne (24%)
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0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Rozmiar ekranu

  15,4 i 15 cali (82%)

  14 cali (7%)

  17 cali (5%)

  12 cali (3%)

  16 cali (1%)

  Inny (2%)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Rozmiar ekranu

  1280x1024 (82%)

  1680x1050 (4%)

  1024x768 (4%)

  1600x1200 (2%)

  1440x900 (2%)

  Inna (6%)
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0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Typ drukarki
  Atramentowe (68%)

  Laserowe (31%)

  Ig
owe (1%)
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  HP (39%)

  Canon (37%)

  Epson (12%)

  Lexmark (6%)

  Inne (6%)
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Acer TM 2413WLMi �������  2���
����  .�+-1�	��5�2�/-)�	��

ASUS Mypal A636 "�
�����  *���
����  -�)21�	��,�-�100�	�  

Samsung SM710N >���������#<  2.���
����  *.+801�	��,�-�/00�	�  

Canon PIXMA iP4200 <�������� .)���
���� � 2)*�	��,�12-�	��

“Liderzy popularno � ci” w � ród najcz �� ciej wybieranych grup produktów z bran � y Komputery 
(produkty prezentowane na Ceneo.pl w sierpniu 2006r .) 
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  LCD (47%)

  Trady cy jne (38%)

  Plazmowe (13%)

  Projekcy jne (2%)
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Schemat 10. Popularno ��  typów telewizorów  
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  Samsung (36%)

  LG (20%)

  Sony (14%)

  Philips (10%)

  Panasonic (7%)

  Grundig (3%)

  Sharp (3%)

  JVC (2%)

  Inne (5%)
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  32 cale (35%)

  26 cali (18%)

  40 cali (13%)

  37 cali (8%)

  20 cali (7%)

  23 cale (6%)

  42 cale (4%)

  27 cali (3%)

  Inne (5%)
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Schemat 11. Popularno ��  producentów telewizorów z ekranami LCD  

Schemat 12. Popularno ��  przek � tnych ekranów w telewizorach LCD  
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  LG (23%)

  Panasonic (21%)

  Philips (14%)

  Sony (11%)

  Samsung (11%)

  Pionieer (5%)

  Thomson (5%)

  Inne (10%)
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  LG (23%)

  Panasonic (21%)

  Philips (14%)

  Sony (11%)

  Samsung (11%)

  Pionieer (5%)
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  Inne (10%)
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Schemat 13. Popularno ��  producentów nagrywarek DVD  

Schemat 14. Popularno ��  producentów odtwarzaczy MP3  

A$� �



��	�
����/�/	����	�
���	�
���)���/�(
��BA"4?�C5BXE� ��A9?�C"FXE�����D�D7R��6A#�A�9?���������
	�
��,���	�	+����+����!����@����	�������
�������/�(
�, �"B$4?���������
��	��(�����,��
��
<�/��������>�����/�(
�,�������A##�;�;�+���	�,)����� �����;�(�
�������	�,�
������	+����,�
��������,��	�
����	�0��?�	�,
��	��
��;(��	�������/	 ��	��������	�������
�
���/�(
��
���
��	��������;�����,�4�5����+
�	���,���/�(
�,�2�� ��)���������+������	����^��
�
�,
�
���
�	�	���!��
�(�0�	�������
����	������������������C"" XE��

512MB (35%)

1GB (28%)

256MB (17%)

128MB (4%)

20GB (4%)

2GB (2%)

Inne (10%)
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Schemat 15. Popularno ��  rozmiarów pami � ci w � ród kupowanych w sieci odtwarzaczy MP3  
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  Wolnostoj � cy (46%)

  Do zabudowy (33%)

 Drobne AGD (21%)
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Schemat 16. Popularno ��  przek � tnych ekranów w telewizorach LCD  
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Lodówki

  Electrolux (17%)

  Whirlpool (12%)

  Samsung (10%)

  LG (9%)

  Bosch (8%)

  Gorenje (7%)

  Ariston (6%)

  Amica (5%)

  Inny (26%)
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Pralki

  Bosch (18%)

  Whirlpool (16%)

  Electrolux (15%)

  Candy (8%)

  Siemens (7%)

  Ariston (5%)

  Amica (5%)

  Samsung (4%)

  Indesit (4%)

  Inny (18%)

�
�
�� � � � � � � � �� $�����%������������������� ��������� �

������������
���
+�/��	��
�(���0��6������������
�
� ,
�
���93������
������0��+�!	�0�	��������
�
��
�������;����6
�����/�������	�������������	�
�� ������������������(���������������;���
������)�
����	����/���������;		��
�(������������
��������(�� ��������/����������	�����/��
�
�,
�
���
�

�

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Lodówki

  A (65%)

  A+ (22%)

  AA (5%)

  B (2%)

  C (1%)

  Brak danych (5%)
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Pralki

  A (64%)

  A+ (24%)

  AA (1%)

  B (1%)

  C (1%)

  Brak danych (9%)

��
�
�� � � � � � � � $�����%������������������� ��������� �

 ������
�
�,
�
������������������	��	��	�,
���	���� ����
�������������������
����	���+��������
����(�
����	��/�	�
�,�
�!	����������	�	��
�
��F#�	� ���A"#���������G;����������	�
������������,�
�!�������	��/�	�
��
�!	��������/�(����$A���A"#����� �����	�������	�	+����+����!���	��/�	�
���	�$#�
������)���
	���
��������/�(����A"A���AF#����������	 �	�������������

���
�	������	���������
��/��

�!	�������/��CAF#������������(
��E��
G�	+���
�
�,
���	��	��	�,
������������
�(�
������
� �
�,���(����
��,��������	������,
�����
����	���	�����!��	������+(+���B����	;��/�/����+�
�� 	����+����������
+��@�CLLXE��6�	
�(�/��������
�	��/�	�
��CL��;�	����L)B��;E���+����!	�AQX��
�
�,
 �
���A5X��������
������
��	��!	���(�������
��
�
��
��
��,���@���	�,
�
������	���	�	��	�$��;�����
 ���	�	���!��	��������	�/������	�
�������������
	��	��/�	�
��
���	�5)B��;)�	����Q�;�����(����
����
 ���������(�
)�������/	������+
�	��0��������/���/�+ ����

�����
�)��������

������
�,
�����
��
���
�(�
�����	��
�
�,�	�����)��/������)������������ �C���
/���BAX���������������
����	�
�����
�	���+
�	��E�����
�(��������+��������,��/�������R�� 
��	�
P�C����	�
�����������R��
��	�
P�R�.�
LA5A�7�E)�?	�
��C��������������,�
������	�
�������� ��
���/��������,�����/	���������*��/�E)��R9���
4�����
		��� ������������������	/��
���������*��/��  �����������������,�
������	�
����������
��5�
������	��������(�/��������/���)��	���������� �����	 	����?	�
������
�(�
�����
�	�����/	�����	�
?	�
��J?��L5� �5B#��G�������	/��	��!��/������/�
��C M����A#�����	�
����������
������/����
��������/�/����

�1��/�
��G:��$LA5DE�����
��������� 	��
���
����	��!���(�	����4�����
		���
�

  Amica (26%)

  Mastercook (9%)

  Whirlpool (8%)

  TEKA (7%)

  Faber (6%)

  Gorenje (6%)

  Bosch (5%)

  Candy (5%)

  Electrolux (5%)

  Inne (23%)
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Hoover (7%)

LG (7%)

Bosch (4%)

Inne (11%)
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  D� bica (23%)

  Fulda (11%)

  Goodyear (9%)

  Dunlop (9%)

  Michelin (6%)

  Kleber (5%)

  Pirelli (5%)

  Continental (4%)

  Barum (4%)

  Inne (24%)

�
���
�� � � � � � � � �� $�����%������������������� ��������� �

D������

�� ���
��	������ ���
�(�
���� �
�
�,� 	�	��� �� ����)� �	� ��/	
�	���� 	�	+	��
�)�
�	������,
�
���������(�����(��	�
�,��	�AM#�/`��C��� ������(��	�
��6E��

�

�

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Sezon
  Letni (70%)

  Zimowy (22%)

  Ca
y rok (8%)
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Typ pojazdu
  Osobowe (94%)

  Terenowe (3%)

  Dostawcze (3%)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Indeks pr� dko� ci

  T - do 190km/h (50%)

  H - do 210km/h (28%)

  V - do 240km/h (10%) 

  W - do 270km/h (4%)

  Q - do 160km/h (3%)

  Inny (5%)
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  Zestawy nawigacji (62%)

  Mapy cyfrowe (25%)

  Anteny GPS (5%)

  Odbiorniki GPS (3%)

  Inne(5%)
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DVD (90%)

VHS (7%)

CD (2%)

VCD (1%)

Schemat 24. Popularno ��  no � ników z filmami XXX  
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Dla dzieci (11%)

Powie� ci i opowiadania (9%)

Historia (8%)

Informatyka (7%)

Poradniki (7%)

Nauki humanistyczne (6%)

Literatura faktu (5%)

Poezja (5%)

Biznes (4%)

Nauka (4%)

Encyklpedia i s
owniki (3%)

Fantastyka i fantasy (3%)

Inne (28%)

Schemat 25. Popularno ��  gatunków w � ród wydawnictw ksi �� kowych  
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  Crosman (14%)

  Air Arms (14%)

  Diana (13%)

  Izhmash (13%)

  Logun (10%)

  Lider (9%)

  Inne (27%)

Schemat 26. Popularno ��  producentów sportowych karabinków „wiatrówek”.  
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  Umarex (19%)

  ASG (17%)

  Double Eagle (11%)

  UHC (8%)

  Cyma (7%)

  Tokyo Marui (7%)

  Inne (31%)
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Schemat 27. Popularno ��  producentów karabinków ASG  

  Benchmade (21%)

  Kabar (14%)

  Gerber (9%)

  Cold (8%)

  Master Cutlery (7%)

  Gerlach (7%)

  Spyderco (6%)

  Inne (28%)

Schemat 28. Popularno ��  producentów no � y 
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“Liderzy popularno � ci” w � ród najcz �� ciej wybieranych grup produktów z bran � y Bro �  i militaria  
(produkty prezentowane na Ceneo.pl w sierpniu 2006r .) 
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“Liderzy popularno � ci” w � ród najcz �� ciej wybieranych grup produktów z bran � y Filmy 
(produkty prezentowane na Ceneo.pl w sierpniu 2006r .) 
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