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Miejsce zamieszkania Sytuacja osobista

e SROdz3 yl al 80K ol RIFZ LI yAS 1 Wiiggesieyd 2\OKg diy/ 3 SPaqR 3R HIZRBR G J& i b &
P Ao _ L yeOK 02 | Aba@tsrRNDIOISKWNSY | gk DI 1 dz

pnn GUeéaad YhSyadpbatl@kadbiet doblych wie 16%
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m w zwigzku
matzenskim

B w zwigzku
nieformalnym

M nie jestem w zwigzku

H wies . .
M inna sytuacja

m od 20 do 49 tys.
mieszkancow

mod 50 do 99 tys.
mieszkancow

m od 100 do 199 tys.
mieszkancow

m od 200 do 500 tys.
mieszkancow

® odmowa odpowiedzi

B powyze] 500 tys.
mieszkancow
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M niepetne podstawowe / podstawowe

B zasadnicze zawodowe
mRicReinéistedni? (Bed nYatury) 2
m srednie
m policealne / pomaturalne
I niepetne wyzsze (ukonczone studia bez dyplomu)
= wyzsze licencjackie / inzynierskie
wyzsze magisterskie
m studia podyplomowe / doktorat

" odmowa odpowiedzi
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Co jest dla Ciebie istotne podczas zakupdw w internecie? Opis produktu:

M Bardzo wazne MW Wazne B Niewazne M Obojetne ® Trudno powiedziec
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Co jest dla Ciebie istotne podczas zakupdow w internecie? Galeria zdjeé:

W Bardzowazne W Wazne ® Niewazne M Obojetne m Trudno powiedziec
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