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YƛƳ ƧŜǎǘ ƪƻōƛŜǘŀ ƪǳǇǳƧŊŎŀ ƻƴ-line? 

Zakupy ǎŊ ŘƻƳŜƴŊ ƪƻōƛŜǘ ς nie jedna z pŀƵ ƳƻȍŜ ƎƻŘȊƛƴŀƳƛ 

ŎƘƻŘȊƛŏ Ǉƻ ƎŀƭŜǊƛŀŎƘ ƘŀƴŘƭƻǿȅŎƘΣ ƻƎƭŊŘŀŏΣ ǿȅōƛŜǊŀŏ ƛ ƪǳǇƻǿŀŏ 

ǇǊƻŘǳƪǘȅΦ ! Ƨŀƪ ǇǊŜŦŜǊŜƴŎƧŜ ƪƻōƛŜǘ ǿȅƎƭŊŘŀƧŊ ǇƻŘŎȊŀǎ ȊŀƪǳǇǳ 

w Internecie: co ƴŀƧŎƘťǘƴƛŜƧ ƪǳǇǳƧŊΣ ŎȊŜƎƻ ƴƛŜ ȊŀƪǳǇƛŊΣ Ƨŀƪ czťπ

ǎǘƻ ƻŘǿƛŜŘȊŀƧŊ ǎƪƭŜǇȅ Internetowe? W dniach 19-22 lutego na 

ǎǘǊƻƴƛŜ /ŜƴŜƻΦǇƭ ȊƻǎǘŀƱŀ ǇǊȊŜǇǊƻǿŀŘȊƻƴŀ ŀƴƪƛŜǘŀΣ ǿ ƪǘƽǊŜƧ 

ǇǊȊȅƧǊȊŜƭƛǏƳȅ ǎƛť ǳǇƻŘƻōŀƴƛƻƳ ƪƻōƛŜǘ ǿ ȊŀƪǊŜǎƛŜ ǿƛǊǘǳŀƭƴȅŎƘ 

ȊŀƪǳǇƽǿΦ !ƴƪƛŜǘť ǿȅǇŜƱƴƛƱƻ рлму ǇŀƵΣ co stanowi 43҈ ƻǎƽō, 

ƪǘƽǊŜ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƱȅ ƴŀ ǿǎȊȅǎǘƪƛŜ Ǉȅǘŀƴƛŀ όǿ Ǉȅǘŀƴƛǳ ƻ ǇƱŜŏ 

nie ōȅƱƻ ƳƻȍƭƛǿƻǏŎƛ ƻŘƳƻǿȅ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ ς ǿ ȊǿƛŊȊƪǳ Ȋ ǘȅƳ 

ǇƻȊƻǎǘŀƱŊ ŎȊťǏŏ ǎǘŀƴƻǿƛŊ ǇŀƴƻǿƛŜύ. Zaledwie 8% kobiet zade-

ƪƭŀǊƻǿŀƱoΣ ȍŜ ƴƛŜ ŘƻƪƻƴǳƧŜ ȊŀƪǳǇƽǿ ǇǊȊŜȊ Internet. 

Wiek 

bŀƧǿƛťƪǎȊŊ ƎǊǳǇť ƪǳǇǳƧŊŎȅŎƘ ǿ Internetowych sklepach sta-

ƴƻǿƛŊ ƪƻōƛŜǘȅ ƳƛťŘȊȅ нм ŀ пл ǊƻƪƛŜƳ ȍȅŎƛŀ ς ƱŊŎȊƴƛŜ ŀȍ сф҈Φ 

¢Ŋ ƎǊǳǇť ǿƛŜƪƻǿŊ ŎƘŀǊŀƪǘŜǊȅȊǳƧŜ ƴƛŜȊŀƭŜȍƴƻǏŏ Ŧƛƴŀƴǎƻǿŀ ƻǊŀȊ 

ŘƻōǊŀ ȊƴŀƧƻƳƻǏŏ Internetu ς ǎǘŊŘ ǘŀƪ Řǳȍȅ ǳŘȊƛŀƱ ǇǊƻŎŜƴǘƻǿȅΦ  
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Miejsce zamieszkania 

²ŜŘƱǳƎ ƴŀǎȊȅŎƘ ōŀŘŀƵ ǇŀƴƛŜ Ȋ ŘǳȍȅŎƘ ƳƛŜƧǎŎƻǿƻǏŎƛΣ ǇƻǿȅȍŜƧ 

рлл ǘȅǎΦ ƳƛŜǎȊƪŀƵŎƽǿ ǎǘŀƴƻǿƛŊ ponad 1/4 kobiet robiŊcych 

zakupy w sieci. Zaraz za nimi na wykresie widzimy osoby z wio-

ǎŜƪ ƛ ƴƛŜŘǳȍȅŎƘ Ƴƛŀǎǘ ς w mniejszych miejǎŎƻǿƻǏŎƛŀŎƘ zakupy 

przez Internet ǇƻƳŀƎŀƧŊ ȊŀƻǎȊŎȊťŘȊƛŏ ŎȊŀǎ ς ƴƛŜ ǘǊȊŜōŀ ǳŘŀǿŀŏ 

ǎƛť ǿ αǇƻŘǊƽȍέΣ ŀōȅ ƴŀōȅŏ ǳǇŀǘǊȊƻƴȅ ǇǊodukt. 

 

Sytuacja osobista 

W Internecie ƴŀƧŎƘťǘƴƛŜƧ ƪǳǇǳƧŊ Ƴťȍŀǘƪƛ ς ǎǇƻǏǊƽŘ ŀƴƪƛŜǘƻǿa-

ƴȅŎƘ ǘƻ ŀȍ по҈Φ tŀƴƛŜ ƴƛŜōťŘŊŎŜ ǿ ȍŀŘƴȅƳ ȊǿƛŊȊƪǳ ǘƻ ȊŀƭŜd-

wie 16%.  
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WyƪǎȊǘŀƱŎŜƴƛŜ 

KobietyΣ ƪǘƽǊŜ ǳƪƻƵŎȊȅƱȅ ǎǘǳŘƛŀ ƳŀƎƛǎǘŜǊǎƪƛŜ ǎǘŀƴƻǿƛŊ ƴŀj-

ǿƛťƪǎȊŊ ŎȊťǏŏ ƪǳǇǳƧŊŎȅŎƘ ƻƴ-line ς 27%. Internautki z wy-

ƪǎȊǘŀƱŎŜƴƛŜƳ ƴƛŜǇŜƱƴȅƳ ǇƻŘǎǘŀǿƻǿȅƳ ƭǳō ǇƻŘǎǘŀǿƻǿȅƳ ǘƻ 

najmniejsza grupa ς zaledwie 2% 
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α²ƛƴŘƻǿ ǎƘƻǇǇƛƴƎέ ς nie tylko off-line 

hǎƻōȅΣ ƪǘƽǊŜ ǇǊȊŜŎƘŀŘȊŀƧŊ ǎƛť Ǉƻ ƎŀƭŜǊƛŀŎƘ ƘŀƴŘƭƻǿȅŎƘΣ ƻƎƭŊπ

ŘŀƧŊ ǇǊƻŘǳƪǘȅΣ ŀƭŜ ƛŎƘ ƴƛŜ ƪǳǇǳƧŊ ǳǇǊŀǿƛŀƧŊ ǘȊǿΦ αwindow 

ǎƘƻǇǇƛƴƎέΦ wƽǿƴƛŜȍ ǿ ǎƪƭŜǇŀŎƘ Internetowych kobiety bardzo 

ŎƘťǘƴƛŜ ǇǊȊŜƎƭŊŘŀƧŊ ǇǊƻŘǳƪǘȅΣ ƴƛŜ ƪǳǇǳƧŊŎ ƛŎƘΦ /ƻŘȊƛŜƴƴƛŜ ǿ 

sieci zakupy robi tylko м҈ ǇŀƵΣ ŀ ŀȍ нм҈ ȊŀŘŜƪƭŀǊƻǿŀƱƻΣ ȍŜ 

ƪŀȍŘŜƎƻ Řƴƛŀ ƻŘǿƛŜŘȊŀ ǎƪƭŜǇȅ Internetowe.  

bŀƧǿƛťŎŜƧ Ȋ ŀƴƪƛŜǘƻǿŀƴȅŎƘ ŘƻƪƻƴǳƧŜ ȊŀƪǳǇƽǿ ǿ Internecie 

sporadycznie ς ƪƛƭƪŀ ǊŀȊȅ ǿ ǊƻƪǳΦ tŀǘǊȊŊŎ ƴŀ ǎȊȅōƪƻ ǊƻȊǿƛƧŀƧŊŎȅ 

ǎƛť ǊȅƴŜƪ Ŝ-commerce Ƴƻȍƴŀ ǇǊƻƎƴƻȊƻǿŀŏΣ ȍŜ ǘŜ ǿȅƴƛƪƛ ōťŘŊ 

ǎƛť ȊƳƛŜƴƛŀŏ ς ōťŘȊƛŜƳȅ ŎƻǊŀȊ ŎȊťǏŎƛŜƧ ȊŀƻǇŀǘǊȅǿŀŏ ǎƛť ǿ ǿƛr-

tualnych sklepach. 
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Kategorie najchťǘƴƛŜƧ odwiedzane 

przez kobiety 

² ƴŀǎȊŜƧ ŀƴƪƛŜŎƛŜ ȊŀǇȅǘŀƭƛǏƳȅ ƛƴǘŜǊƴŀǳǘƪƛ ƻ ǘƻ ƧŀƪƛŜ ƪŀǘŜƎƻǊƛŜΣ 

ǎǇƻǏǊƽŘ ǘȅŎƘ ŘƻǎǘťǇƴȅŎƘ ƴŀ /ŜƴŜƻ.plΣ ǎŊ ǇǊȊŜȊ ƴƛŜ ƴŀƧŎƘťǘƴƛŜƧ 

odwiedzane ς ƛǎǘƴƛŀƱŀ ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ ǿȅōǊŀƴƛǳ ƪƛƭƪǳ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ. 

/Ƙȅōŀ ƴƛƪƻƎƻ ƴƛŜ ŘȊƛǿƛΣ ȍŜ ǎǇƻǏǊƽŘ kilkunastu kategorii na 

pƛŜǊǿǎȊȅƳ ƳƛŜƧǎŎǳ ȊƴŀƭŀȊƱȅ ǎƛť αƻŘȊƛŜȍΣ ƻōǳǿƛŜΣ ŘƻŘŀǘƪƛέΦ ta-

ƴƻǿƛŜΣ ƪǘƽǊȊȅ ǊƽǿƴƛŜȍ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŜƭƛ ƴŀ ǘƻ ǇȅǘŀƴƛŜ, ƧŀƪŊ ǎǿƻƧŊ 

ǳƭǳōƛƻƴŊ ƪŀǘŜƎƻǊƛť ǿȅōǊŀƭƛ α{ǇǊȊťǘ w¢±έ ς ŀȍ сн҈ ŀƴƪƛŜǘƻǿa-

ƴȅŎƘ ƳťȍŎȊȅȊƴΦ ¢ƻǇƻǿŀ Řƭŀ ǇŀƵ ƪŀǘŜƎƻǊƛŀΣ ǳ ǇƱŎƛ ǇǊȊŜŎƛǿnej 

ǳǇƭŀǎƻǿŀƱŀ ǎƛť ŘƻǇƛŜǊƻ ƴŀ мл ƳƛŜƧǎŎǳ Ȋ ǿȅƴikiem 15%. 

 

Panie ŎƘťǘƴƛŜƧ ƪƻƳŜƴǘǳƧŊ swoje zakupy 

½ ŘŀƴȅŎƘΣ ƪǘƽǊŜ ǳŘƻǎǘťǇƴƛƱ ƴŀƳ ǎŜǊǿƛǎ CokǳǇƛŏΦǇƭ ǿȅƴƛƪŀΣ ȍŜ 

ƪƻōƛŜǘȅ ŎƘťǘƴƛŜƧ ƴƛȍ ƳťȍŎȊȅȋƴƛ ŘȊƛŜƭŊ ǎƛť ǎǿƻƛƳƛ ŘƻǏǿƛŀŘŎȊe-

niŀƳƛ ȊǿƛŊȊŀƴȅƳƛ Ȋ ȊŀƪǳǇƛƻƴȅƳƛ ǇǊƻŘǳƪǘŀƳƛΦ  Kobiety w Co-

ƪǳǇƛŏΦǇƭ ǎǘŀƴƻǿƛŊ рлΣм҈  ǎǇƻƱŜŎȊƴƻǏŎƛ  ǳȍȅǘƪƻǿƴƛƪƽǿ  serwisu.  

http://www.cokupic.pl/
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tƻƳƛƳƻ ƛȍ ǇǊȊŜǿŀƎŀ ǇƱŎƛ ǇƛťƪƴŜƧ ƧŜǎǘ ƴƛŜǿƛŜƭƪŀΣ ǘƻ ȊŘŜŎȅŘƻ-

wanie pŀƴƛŜ ǎŊ ƴŀƧōŀǊŘȊƛŜƧ ŀƪǘȅǿƴȅƳƛ ǳȍȅǘƪƻǿƴƛŎȊƪŀƳƛ. {Ŋ 

trzykrotnie aktywniejsze w ǇƻǎȊǳƪƛǿŀƴƛǳΣ Ƨŀƪ ǊƽǿƴƛŜȍ ŎȊťǏŎƛŜƧ 

ƻŘ ƳťȍŎȊȅȊƴ ŘȊƛŜƭŊ ǎƛť ǿƱŀǎƴȅƳ ŘƻǏǿƛŀŘŎȊŜƴƛŜƳ ƛ ƻǇiƴƛǳƧŊ 

produƪǘȅΦ {ǇƻǏǊƽŘ ŎŀƱŜƎƻ ǿŀŎƘƭŀǊȊǳΣ ǇaƴƛŜ ƴŀƧŎȊťǏŎƛŜƧ ŘȊƛŜƭŊ 

ǎƛť ƻǇƛƴƛŀƳƛ ƻǊŀȊ ǇƻƭŜŎŀƧŊ ǇǊƻŘǳƪǘȅ Ȋ ǇƛťŎƛǳ ƪŀǘŜƎorii: 

1) Zdrowie i Uroda  

2) Filmy  

3) 5ƻƳ ƛ hƎǊƽŘ  

4) Dla dziecka  

5) hŘȊƛŜȍΣ ƻōǳǿƛŜΣ ŘƻŘŀǘƪƛ  

 

O serwisie:  

/ƻƪǳǇƛŏΦǇƭ ƧŜǎǘ ƴŀƧǿƛťƪǎȊȅƳ ƻǇƛƴƛƻǘǿƽǊŎȊȅ portalem w 

Polsce, wspiŜǊŀƧŊŎȅƳ ƛŘŜť ǎƻŎƛŀƭ ǎhoppingu. W Coku-

ǇƛŏΦǇƭ ȊƎǊƻƳŀŘȊƻƴȅŎƘ ƧŜǎǘ Ƨǳȍ м 400 000 oryginalnych i 

rzetelnych opinii. 

 

 

h ǇƻŘȊƛŜƭŜƴƛŜ ǎƛť ǎǿƻƛƳƛ ŘƻǏǿƛŀŘŎȊŜƴƛŀƳƛ w 

ǘŜƳŀŎƛŜ ȊŀƪǳǇƽǿ ƻƴ-ƭƛƴŜ ǇƻǇǊƻǎƛƭƛǏƳȅ ōƭo-

ƎŜǊƪť-ǎȊŀŦƛŀǊƪťΥ 

Marchewkowa, blogerka 

Marchewkowa.pl 

 

 

 

α½ŀƪǳǇȅ ǇǊȊŜȊ Internet ǘƻ ȊŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ƧŜŘŜƴ Ȋ ƴŀƧƱŀǘǿƛŜjszych 

ǎǇƻǎƻōƽǿ ȊŘƻōȅǿŀƴƛŀ ƻŘȊƛŜȍȅ ƻǊŀȊ ŀƪŎŜǎƻǊƛƽǿ ǿ ŀǘǊŀkcyjnych 

cenach. aƻƛƳƛ ŦŀǿƻǊȅǘŀƳƛ ǿǏǊƽŘ ŘƻǎǘťǇƴȅŎƘ ǎǇƻǎƻōƽǿ Řƻƪo-

ƴȅǿŀƴƛŀ ȊŀƪǳǇƽǿ ƻƴ-ƭƛƴŜ ǎŊ ǎŜǊǿƛǎȅ ŀǳƪŎȅjne oraz sklepy z odzie-

ȍŊ ǳȍȅǿŀƴŊκǾƛƴǘŀƎŜΦ ½ŀ ǘŜƎƻ ǘȅǇǳ ǘǊŀƴǎŀƪŎƧŀƳƛ ǇǊȊŜƳŀǿƛŀ Ǌƽw-

ƴƛŜȍ ƻƎǊƻƳƴȅ ǿȅōƽǊΣ ǿȅƎƻŘƴȅ ǎǇƻǎƽō ǇƱŀǘƴƻǏŎƛ ƻǊŀȊ Řƻǎǘawa 

zakupionego towaru wprost do domu.  

½ ǘŀƪŊ ŦƻǊƳŊ ƴŀōȅǿŀƴƛŀ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ǿƛŊȍŊ ǎƛť ǊƽǿƴƛŜȍ ǇŜǿƴŜ ƴƛe-

ŘƻƎƻŘƴƻǏŎƛΥ ōǊŀƪ ƳƻȍƭƛǿƻǏŎƛ ƳƛŜǊȊŜƴƛŀ ƻŘȊƛeȍȅκōǳǘƽǿΤ ŎȊťǎǘȅ 

ōǊŀƪ ƳƻȍƭƛǿƻǏŎƛ ȊǿǊƻǘǳ ȊŀƪǳǇƛƻƴŜƎƻ ǘƻǿŀǊǳΤ ǊȅȊȅƪƻ ǘǊŀŦƛŜƴƛŀ ƴŀ 

ƴƛŜǳŎȊŎƛǿȅŎƘ ǎǇǊȊŜŘŀǿŎƽǿ ς ŘƻǏŏ ŎȊťǎǘȅƳ ȊƧŀǿƛǎƪƛŜƳ ƧŜǎǘ ƴƛŜǇo-

ǇǊŀǿƴŜ ƻǇƛǎȅǿŀƴƛŜ ǘƻǿŀǊǳ ƻǊŀȊ ȊŀǿȅȍŀƴƛŜ ƪƻǎȊǘƽǿ ǇǊȊŜǎȅƱŜƪΦ 

!ōȅ ǳƴƛƪƴŊŏ ǘŜƎƻ ǘȅǇǳ ƴƛŜǇǊȊȅƧŜƳƴƻǏŎƛΣ ƻƎǊŀƴƛŎȊŀƳ ǎƛť Řƻ Ȋŀƪu-

ǇƽǿΣ ƪǘƽǊȅŎƘ ǿŀǊǘƻǏŏ ƴƛŜ ǇǊȊŜƪǊŀŎȊŀ рл ȊƱ ς w razie niepowodze-

ƴƛŀΣ ƴƛŜ ƧŜǎǘŜƳ ƴŀǊŀȍƻƴŀ ƴŀ ǎǘǊŀǘť ŘǳȍŜƧ ǎǳƳȅΦ tǊȊŜŘ ƪŀȍŘŊ ǘǊŀƴs-

ŀƪŎƧŊ ǎǇǊŀǿŘȊŀƳ ƻǇƛƴƛť ƴŀ ǘŜƳŀǘ ǎǇǊȊŜŘŀƧŊcego, ƧŜǏƭƛ ƧŜǎǘ ǘƻ 

ƴƛŜƳƻȍƭƛǿŜΣ ƴŀǿƛŊȊǳƧť Ȋ ƴƛƳ ƪƻƴǘŀƪǘ ƛ ƪƻǊzystam z bezpiecznych 

ƳŜǘƻŘ ǇƱŀǘƴƻǏŎƛΦέ 

http://www.cokupic.pl/
../../../../../Ustawienia%20lokalne/Temporary%20Internet%20Files/Content.Outlook/AppData/Local/Downloads/www.marchewkowa.pl
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Czego kobieta nie kupi nigdy? 

Kupowanie ƴƛŜƪǘƽǊȅŎƘ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ǿ Internecie budzi ǿŊǘǇƭi-

ǿƻǏŎƛ ǳ ǿƛŜƭǳ ƻǎƽō. Internautki zapytane o to czego nigdy nie 

ƪǳǇƛŊ ƻƴ-ƭƛƴŜ ǿ ȊƴŀŎȊƴŜƧ ǿƛťƪǎȊƻǏŎƛ ǿǎƪŀȊŀƱȅ ƴŀ ȍȅǿƴƻǏŏΦ De-

likatesy Internetowe to segment e-ŎƻƳƳŜǊŎŜΣ ƪǘƽǊȅ ƻǎǘŀǘƴƛƻ 

naōƛŜǊŀ ǊƻȊǇťŘǳΦ .ƛƻǊŊŎ ǇƻŘ ǳǿŀƎť ǘƻΣ ȍŜ ƪƻōƛŜǘȅ ŎȊťǏŎƛŜƧ ƴƛȍ 

ƳťȍŎȊȅȋƴƛ ƪǳǇǳƧŊ ȍȅǿƴƻǏŏΣ ǇƻǊǘŀƭŜ ȊŀƧƳǳƧŊŎŜ ǎƛť ǎǇǊȊŜŘŀȍŊ 

proŘǳƪǘƽǿ ǎǇƻȍȅǿŎȊȅŎƘ ŎȊŜƪŀ ǎǇƻǊŜ ǿȅȊǿŀƴƛŜΣ ŀōȅ ǇǊȊŜƪƻƴŀŏ 

do siebie klienta. 

 

bŀƧǿŀȍniejsze: atrakcyjna cena 

bŀ ǿƛǊǘǳŀƭƴŜ ȊŀƪǳǇȅ ŘŜŎȅŘǳƧŜƳȅ ǎƛť ƳƛťŘȊȅ ƛƴƴȅƳƛ ȊŜ ǿȊƎƭťπ

Řǳ ƴŀ ŀǘǊŀƪŎȅƧƴŜ ŎŜƴȅΣ ƪǘƽǊŜ ƻŦŜǊǳƧŊ ƴŀƳ internetowe sklepy. 

!ȍ ср҈ ƪƻōƛŜǘ ǇƻŘƪǊŜǏƭŀΣ ȍŜ w podejmowaniu decyzji o zaku-

pie bardzo istotna jest cena. Niewiele ponad 1% ankietowa-

ƴȅŎƘ ǎǘǿƛŜǊŘȊƛƱƻΣ ȍŜ ǘŜƴ ŀǎǇŜƪǘ ƴƛŜ Ƴŀ Řƭŀ ƴƛŎƘ ȍŀŘƴŜƎƻ Ȋƴa-

czenia: 

 

 

 

 

 

bŀ ŘǊǳƎƛƳ ƳƛŜƧǎŎǳ ȊƴŀƭŀȊƱ ǎƛť ƻǇƛǎ ǇǊƻŘǳƪǘǳ ς niewiele mniej 

ƴƛȍ ǿ ǇƻǇǊȊŜŘƴƛƳ ǇȅǘŀƴƛǳΣ ōƻ см ҈ ƪƻōƛŜǘ ȊŀŘŜƪƭŀǊƻǿŀƱƻΣ ȍŜ 

ŘƻƪƱŀŘƴŜ ŘŀƴŜ ŘƻǘȅŎȊŊŎŜ ǇǊȊŜŘƳƛƻǘƽǿ ǎŊ Řƭŀ ƴƛŎƘ ōŀǊŘȊƻ 

ǿŀȍƴŜΦ CȊťǎǘƻ ƪƻǊȊȅǎǘŀƳȅ Ȋ ƻǇƛǎƽǿ ŘƻǎǘťǇƴȅŎƘ ǿ Internecie, 

ȊŀǊƽǿƴƻ ǇƻŘŎȊŀǎ ȊŀƪǳǇƽǿ ǿƛǊǘǳŀƭƴȅŎƘ Ƨŀƪ ƛ ǘȅŎƘ ǘǊadycyjnych: 
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aƴƛŜƧ ƛǎǘƻǘƴŜ όŀƭŜ ǿŎƛŊȍ ōŀǊŘȊƻ ȊƴŀŎȊŊŎŜύ ǎŊ Řƭŀ ƛƴǘŜǊƴŀǳǘŜƪ 

ƻǇƛƴƛŜ ǇƻȊƻǎǘŀǿƛƻƴŜ ǇǊȊŜȊ ƛƴƴȅŎƘ ǳȍȅǘƪƻǿƴƛƪƽǿ: 

 

 

 

 

 

Dla ƴƛŜƪǘƽǊȅŎƘ osƽō ǿŀŘŊ ȊŀƪǳǇƽǿ ƻƴ-ƭƛƴŜ ƧŜǎǘ ōǊŀƪ Ƴƻȍƭƛǿo-

ǏŎƛ ȊƻōŀŎȊŜƴƛŀ ƛ ƻƎƭŊŘƴƛťŎƛŀ ǇǊƻŘǳƪǘǳ ƴŀ ȍȅǿƻΦ 5ƭŀǘeƎƻ ƛǎǘƻǘƴŊ 

ƛƴŦƻǊƳŀŎƧŊ ƴŀ ǘŜƳŀǘ ǇǊƻŘǳƪǘǳ ǎŊ ƧŜƎƻ ȊŘƧťŎƛŀΥ 

 

 

O ǘȅƳ ƴŀ Ŏƻ ƪƻōƛŜǘȅ Ǉƻǿƛƴƴȅ ȊǿǊƽŎƛŏ ǳǿŀƎť 

podczas kupowania biustonosza w Internecie, 

pisze autorka serwisu Balkonetka.pl: 

Julia Krysztofiak-Szopa, autorka portalu 

Balkonetka.pl ς ƳƛŜƧǎŎŜ ǎȊŎȊťǏƭƛǿȅŎƘ ōƛǳǎǘƽǿ 

 

 

 

αtǊȊŜŘŜ ǿǎȊȅǎǘƪƛƳ ǇŀƳƛťǘŀƧƳȅΥ kupujemy biustonosz, a nie jego 

ȊŘƧťŎƛŜ ƴŀ ǿȅŦƻǘƻǎȊƻǇƻǿŀƴŜƧ ƳƻŘŜƭŎŜΗ ¢ƻΣ ȍŜ ǎǘŀƴƛƪ ǏǿƛŜǘƴƛŜ ǿy-

ƎƭŊŘŀ ƴŀ ōƛǳǏŎƛŜ ȊŜ ȊŘƧťŎƛŀ ǿŎŀƭŜ ƴƛŜ ȊƴŀŎȊȅΣ ȍŜ ōťŘȊƛŜ ǿȅƎƭŊŘŀƱ ƴŀ 

¢ƻōƛŜ ǘŀƪ ǎŀƳƻΦ aǳǎƛǎȊ ǎŀƳŀ ƻŎŜƴƛŏΣ ŎȊȅ ōƛǳǎǘƻƴƻǎȊ ōťŘȊƛŜ ǎǇŜƱπ

ƴƛŀƱ ǿȅƳŀƎŀƴƛŀ ¢ǿƻƧŜƎƻ ōƛǳǎǘǳΦ YŀȍŘȅ ōƛǳǎǘ ƧŜǎǘ ƛƴƴȅ ƛ ƳǳǎƛǎȊ 

ƴŀƧǇƛŜǊǿ ŘƻƪƱŀŘƴƛŜ ǇƻȊƴŀŏ ƧŜƎƻ ǇƻǘǊȊŜōȅΦ 

/Ȋȅ ƧŜǎǘŜǏ ǇŜǿƴŀΣ ȍŜ ȊƴŀǎȊ ǎǿƽƧ ǇǊŀǿƛŘƱƻǿȅ ǊƻȊƳƛŀǊ ōƛǳǎǘƻ-

ƴƻǎȊŀΚ ¢ƻΣ ȍŜ ȊŀǿǎȊŜ ƪǳǇƻǿŀƱŀǏ ƴǇΦ тр. ǿŎŀƭŜ ƴƛŜ ȊƴŀŎȊȅΣ ȍŜ ǘƻ 

najlepszy dla Ciebie rozmiar. Poszukaj w Internecie informacji o 

ǇǊŀǿƛŘƱƻǿȅƳ ōǊŀ-fittingu (dobieraniu rozmiaru stanika) i ustal 

ǊƻȊƳƛŀǊΣ ƪǘƽǊȅ ōťŘȊƛŜ Řƭŀ /ƛŜōƛŜ ƴŀƧƭŜǇǎȊȅΦ tƻǿƛƴƴŀǏ ǘŀƪȍŜ ǿƛe-

ŘȊƛŜŏΣ ƪǘƽǊȅ Ȋ ƭƛŎȊƴȅŎƘ Ŧŀǎƻƴƽǿ ōƛǳǎǘƻƴƻǎȊȅ ƭŜȍȅ ƴŀ ¢ƻōƛŜ ƴŀƧƭe-

piej. Czy jest to balkonetka, full-cup, half-cup, plunge, stanik 

ƳƛťƪƪƛΣ ŎȊȅ ǳǎȊǘȅǿƴƛŀƴȅΚ LǎǘƴƛŜƧŜ ǿƛŜƭŜ ŘoǎǘťǇƴȅŎƘ ƪǊƻƧƽǿ ς nie 

tylko push-upy i bardotki! 

Kiedy kupujesz stanik przez Internet ΣƳƻȍŜ ȊŘŀǊȊȅŏ ǎƛťΣ ȍŜ ƴƛŜ ǘǊa-

ŦƛǎȊ Ȋ ǊƻȊƳƛŀǊŜƳ ƭǳō Ŧŀǎƻƴ ƴƛŜ ōťŘȊƛŜ /ƛ ƻŘǇƻǿƛŀŘŀŏΦ ½ǿǊƽŏ ǿƛťŎ 

ǳǿŀƎťΣ ŎȊȅ ǎƪƭŜǇΣ ǿ ƪǘƽǊȅƳ ƪǳǇǳƧŜǎȊΣ Ƴŀ ǇǊȊȅƧŀȊƴŊ Ǉƻƭƛǘȅƪť 

ȊǿǊƻǘƽǿ ƛ ǿȅƳƛŀƴΦέ 

 

http://www.balkonetka.pl/
http://www.balkonetka.pl/
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{ǇǊȊťǘ w¢±κ!D5 ς w wyborze  
ǇƻƳŀƎŀƧŊ Ǉanowie 

tǊŀǿƛŜ тл҈ ƪƻōƛŜǘ ȊŀŘŜƪƭŀǊƻǿŀƱƻΣ ȍŜ ǇǊȊȅ ǿȅōƻǊȊŜ ǇǊƻŘǳƪǘƽw 

w¢±κ!D5 ƪƻƴǎǳƭǘǳƧŜ ǎƛť ȊŜ ǎǿƻƛƳ ǇŀǊǘƴŜǊŜƳΦ ¢ŀƪƛ ǎǘŀƴ ǊȊŜŎȊȅ 

ǊŀŎȊŜƧ ƴƛƪƻƎƻ ƴƛŜ ŘȊƛǿƛΣ ǿ ƪƻƵŎǳ ƳťȍŎȊȅȋƴƛ ŎƘťǘƴƛŜƧ ƴƛȍ ƪƻōƛŜǘȅ 

ƻŘǿƛŜŘȊŀƧŊ ǘŜƎƻ ǘȅǇǳ ƪŀǘŜƎƻǊƛŜΦ ²ǏǊƽŘ ŀƴƪƛŜǘƻǿŀƴȅŎƘ Ǉŀƴƽǿ 

ŀȍ пс҈ ȊŀȊƴŀŎȊȅƱƻΣ ȍŜ ǎŀƳƻŘȊƛŜƭƴƛŜ ŘƻƪƻƴǳƧŜ ǘŜƎƻ ǘȅǇǳ ǿȅōo-

ru. 

Kobiety kƻŎƘŀƧŊ ƭǳƪǎǳǎ 

Od niedawna w Polsce funkcjonuje portal z ekskluzywnymi 

kolekcjami ǏǿƛŀǘƻǿȅŎƘ ǇǊƻƧŜƪǘŀƴǘƽǿΣ ƳŀǊƪƻǿŊ ƻŘȊƛŜȍŊ, obu-

wiem oraz dodatkami ς BuyVip. ½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴŊ ǿƛťƪǎȊƻǏŏ ƻd-

ǿƛŜŘȊŀƧŊŎȅŎƘ ǘŜƴ ǎŜǊǿƛǎ ǎǘŀƴƻǿƛŊ ƪƻōƛŜty ς ƻƪƻƱƻ ул҈Φ ¦ȍȅt-

ƪƻǿƴƛŎȊƪŀƳƛ ǎŊ ǇǊȊŜŘŜ ǿǎȊȅǎǘƪƛƳ ƪƻōƛŜǘȅ ƳƱƻŘŜΣ ǿȅƪǎȊǘŀƱŎo-

ƴŜ ƛ ƴƛŜȊŀƭŜȍƴŜ ȊŀǿƻŘƻǿƻΦ 

 

  

O serwisie:  

BuyVIP ǇǊƻǇƻƴǳƧŜ ŜƪǎƪƭǳȊȅǿƴŜ ƪƻƭŜƪŎƧŜ ǏǿƛŀǘƻǿȅŎƘ  

ǇǊƻƧŜƪǘŀƴǘƽǿΣ ƳŀǊƪƻǿŊ ƻŘȊƛŜȍ, obuwie, dodatki, a 

ǘŀƪȍŜ ŘŜǎƛƎƴŜǊǎƪƛŜ ǿȊƻǊƴƛŎǘǿƻ ǇǊƻǎǘƻ ǿ ²ƱƻŎƘ ƛ 

HiszpaniiΣ Ǉƻ ƻōƴƛȍƻƴȅŎƘ ŎŜƴŀŎƘ ƴŀǿŜǘ Řƻ тл҈Φ  Φ 

. 

 

 


